
Правила
использования

логотипа



Основа 
корпоративного 
стиля
Логотип представляет компанию 
MICROBOR и является основой 
корпоративного стиля.

Рекомендуется использование 
логотипа только в сочетании с 
фирменным знаком.



Возможно использование фирменного 
знака без логотипа.
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Инверсия 
логотипа
Запрещается размещение логотипа 
на пестром неоднородном фоне и 
размещение его «навылет».



В случае невозможности избежать 
размещения на пестром 
неоднородном фоне логотип 
помещают на белую плашку.

Пример применения логотипа на светлом фоне

Пример применения логотипа на темном фоне

Brandbook Guideline    9 Логотип



Монохромная 
версия логотипа
Запрещается размещение логотипа 
на пестром неоднородном фоне и 
размещение его «навылет».



В случае невозможности избежать 
размещения на пестром 
неоднородном фоне логотип 
помещают на белую плашку.

Пример применения логотипа на светлом фоне

Пример применения логотипа на темном фоне
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Охранное поле
Минимальное свободное пространство 
вокруг Логотипа составляет ширину 
горизонтального ребра знака (куб).
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Перекрашивать логотип  
в произвольные цвета

Деформировать логотип

Усложнять обводкой

Применять эффекты

Изменять угол наклона 
логотипа

Изменять элементы

Использовать прозрачность

Перекрывать другими 
элементами

Неправильное 
использование 
логотипа
Айдентику можно испортить 
некорректным использованием 
эмблемы.



Краткое руководство о том, что 
нельзя делать с логотипом.
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Основное начертание

16 мм

Векторный элемент

5 мм

Допустимое 
уменьшение 
логотипа
Минимальная длина логотипа 
Microbor - 16 мм для печати или 72 
пикселей для веб-интерфейсов. 
Справа показаны примеры 
допустимого уменьшения логотипа. 



Максимальный размер может быть 
настолько большим, насколько 
позволяет ваш проект. Однако 
следует помнить, что больше - не 
всегда лучше.
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Размещение на 
изображениях
Логотип можно использовать  
на любом однотонном фоне.



При использовании на 
фотографиях нужно быть 
внимательным и не допускать 
ситуации, когда логотип 
«теряется» в изображении.



Лучше всего искать свободное 
от объектов, заблюренное место, 
либо добавлять маску с 
затемнением или уводить в фон.
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Расположение 

логотипа
Логотип может располагаться  
по углам макета.

X = высота логотипа

1,5X

X
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Используется в логотипе, 
для написания текста на 
черном фоне, также это 
основной фоновый цвет.

CMYK:

0 50 100 0

F39200 373A3B 91989C FFFFFF

Используется в логотипе, 
также это основной 
фоновый цвет.

CMYK:

10 0 0 90

Используется в логотипе, 
для написания текста на 
черном фоне, также это 
основной фоновый цвет.

CMYK:

0 0 0 0

Используется как 
вторичный цвет. Им 
выделяют сноски, 
комментарии и 
дополнения.

CMYK:

10 0 0 50

Цвета

Предпочтительным цветовым 
пространством для печати во 
всех случаях является CMYK. 



Цветовое пространство CMYK  
с  разрешением 300 точек на 
дюйм используется для 
производственной печати в 
типографии.  
Для широкоформатной печати 
может использоваться 
100-150dpi.



Для веб-дизайна, экранных 
интерфейсов и других случаев 
отображения на экране 
используется цветовое 
пространство RGB.
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Gilroy ExtraBold

Gilroy Bold

Gilroy Medium

Gilroy Regular

Gilroy Light

Шрифты
Для соблюдения фирменного стиля  
рекомендуется использовать 3 гарнитуры:  
Gilroy SemiBold, Gilroy Regular и Gilroy 
Medium.



Gilroy Bold, Gilroy SemiBold или Gilroy 
Medium - для заголовков и крупного 
акцентного текста.

Gilroy Regular - для мелкого текста и 
деловой документации.



Фирменные шрифты - важный элемент 
корпоративного стиля. Они используются в 
документации, рекламе и других 
корпоративных продуктах.



Допустимые цвета текста: 

белый (для основного текста)

оранжевый (для заголовков и тезисов) 



Также возможно использование фирменных 
цветов дилеров для тезисов и заголовков.
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